
WORLD ENVIRONMENTAL HEALTH DAY 2016 
  
Success Measurements Identified (Pre‐campaign) 

 
 

1. Impressions/reach on social media 
 

Twitter=4,695 organic impressions 
LinkedIn= approx. 1400 
Facebook= approx. 1500 

2. Website landing page traffic  1189 page views! New content! 

3. Media pick up   Wbco 
PharmaNews 

4. Partners involved (>=5)  Total = 11 
Accela 
American Academy of Sanitarians 
APHA Env Section  
APHL 
Child Care Aware 
Colorado State University 
EPA 
Green & Healthy Homes Initiative 
HUD 
NACCHO 
American Lung Association Indiana 

5. Participants in Twitter chat or public 
health talk or Thunderclap  
 

 
Thunderclap = 92,000 

6. Participants on Kickoff Call ‐ one 
month and one week before 
 

 

7. Toolkit developed: sample tweets, FB 
posts, twitter cards/graphics, tracking 
metrics in Excel, paragraph for 
newsletters 
 

Yes, and it was awesome! 

 
 
 

• Special thanks to the partners who participated in our Twitter chat:  
Green & Healthy Homes Initiative, Public Health at GSU, NCHH, Michele Samarya‐Timm ‐ 
American Academy of Sanitarians, American Lung Association Indiana, and Child Care Aware 
USA 

• Our Thunderclap on Sep. 26 garnished 92,000 total impressions! 



•  

4,695 organic impressions 9‐26‐16



• 
 

  

WEHD= world environmental health day PHW=[national] public health week 

 

 



World EH Day NEHA.org Analytics 
Month / Day September 2016  26 September 2016 

Page Title  PageViews
Average 
Time On 
Page 

PageViews
Average 
Time On 
Page 

World EH Day  670  00:02:01  250  00:02:06 
Tobacco and EH Professionals 
Blog 

23  0:01:22  13  00:00:31 

Environmental Health and 
Tobacco 

143  00:01:37  43  00:01:13 

Second Hand Smoke  77  00:03:13  18  00:02:26 

Third Hand Smoke  227  00:03:47  79  00:04:32 
World Environmental Health 
Day Toolkit 

49  00:03:00  18  00:01:38 

 
• Top Facebook Post week of 9/26/16: 

 
 

• Top Twitter Post week of 9/26/16:: 

 
 
 



Additional metrics: 

Video views:  

Video Analytics by Month  Plays  Impressions 
World EH Day:  
Hidden Hazards of Third Hand Smoke 

32  212 

 

Pick up from partners – placed on their sites, newsletters, etc. 

 

 



 



 



 
 


